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texto tiene que estar claro en la mente del escritor El texto es la comuni- 
cación definitiva y persuasiva que debe motivar al lector a realizar la ac- 
ción deseada por el anunciador. El titular es la quintaesencia del texto y 
las ilustraciones son auxiliares de la palabra escrita. 

Como se trata de una comunicación escrita, el texto tiene que cumplir 
las exigencias de una noticia bien redactada: tiene que responder las cin- 
co preguntas: quién, qué, dónde, cuándo y por qué. 

"Quién" es "¿quién habla?", y la respuesta la da la firma del anuncia- 
dor o su logotipo en forma visible y característica. El titular, la ilustración 
o ambos, pueden definir a qué lectores están dirigidos. 

"Qué" es "¿qué se quiere que hagan los lectores cuando lean esto?" El 
texto y las imágenes son de gran ayuda en este punto. 

"Dónde" y "cuándo" son partes integrales de la firma. La ubicación 
del establecimiento, sus horas de trabajo y la duración de una venta es- 
pecial deben quedar claramente definidas. 

"Por qué" es la pregunta más importante. De manera explícita e im- 
plícita, el anuncio tiene que dar suficientes razones para que los lectores 
compren el producto o realicen la acción deseada. 

En última instancia, el anuncio tiene que favorecer a las tres partes: 
el periódico, el anunciador y el público. 

El público disfruta, quiere y necesita los anuncios. Muchos lectores leen 
con avidez los anuncios incluso antes de leer los asuntos editoriales. Los 
anuncios contienen información que hará sus vidas más saludables, có- 
modas y complacientes. El mercado libre, posibilitado mediante una co- 
rrecta publicidad, da a los clientes amplio margen para gastar sus ingre- 
sos. El anuncio da invaluables puntos de comparación que sirven de cri- 
terio para lo que realmente es una buena compra. 




Anuncios no funcionales 

Una buena manera de aprender a crear buenos anuncios es fijarse en las 
malas prácticas más comunes. La lista de los usos no funcionales impacien- 
ta a muchos publicistas y comerciantes, que consideran que la lista es de 
simplezas, ninguna de las cuales es capaz de perder suficientes lectores co- 
mo para preocuparse. Pero la única persona que se pierda por un mal uso 
de la tipografía podría ser la que está dispuesta a gastar en grande. 

Una práctica no funcional corriente es colocar los caracteres en dia- 
gonal: un titular, subtitulares, bloques de texto, o incluso el anuncio com- 
pleto. Los caracteres están concebidos para leerse en línea recta horizon- 
tal y cualquier variación reduce la legibilidad. Los caracteres ordenados 
verticalmente son casi imposibles de leer 

Los caracteres no deben componerse en curvas, ni tampoco apilarse 
un renglón sobre otro. El espaciamiento negativo, en que el espacio en- 
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tre letras es tan reducido que las letras se tocan o se superponen, tam- 
bién destruye la legibilidad intrínseca que un buen creador de tipos tra- 
bajó arduamente para conformar 

Debemos evitar los recuadros, y en especial los recuadros dentro de 
otros recuadros. Cuando encuadramos algo, asimismo dejamos otra cosa 
fuera del recuadro: la vista del lector. Cuando la vista choca con una ba- 
rrera como la de un recuadro, tiende a rebotar hacia arriba y a la dere- 
cha. En vez de dirigir mayor atención a lo que está encuadrado, con har- 
ta frecuencia hacemos lo contrario. Los círculos y óvalos son igualmen- 
te improductivos. El recuadro por excelencia es la frontera que rodea al 
anuncio completo. Eliminarlo suele ser posible y beneficioso. 

Asimismo es perjudicial el negativo, placa que da el efecto de caracte- 
res blancos sobre fondo negro o gris. No todos los negativos son malos: 
suelen ser excelentes para la firma del anunciador, por ejemplo. Pero el 
negativo típico es un rectángulo lleno de caracteres góticos. En la mente 
del lector típico, los negativos se asocian con lo barato; no lo económico 
o de bajo costo, sino la mercancía chapucera o de mala calidad. 

La lista de usos no funcionales puede ampliarse mucho; el periódico tie- 
ne que decidir si deben adoptarse reglas para controlar el uso tipográfi- 
co. Cuando se impone un reglamento tipográfico muchos anunciadores 
ponen el grito en el cielo. Para el periódico es más fácil soportar las que- 
jas de los usuarios cuando comprendemos que el reglamento beneficia a 
todos, incluido el que se queja. 




Anuncios funcionales 

Una vez analizadas las prohibiciones, es constructivo examinar un ma- 
yor catálogo de lo que está permitido. 

Los caracteres son el ingrediente más importante en todos los anun- 
cios. La letra del cuerpo del texto de un anuncio debe ser por lo menos de 
10 puntos. Conviene que sea mucho más fácil de leer que el tipo de letra 
de la noticia corriente. En los anuncios los bloques de texto suelen ser 
cortos, por lo que el tipo gótico (sans serií) puede usarse con mayor fre- 
cuencia que en las noticias. Pero si el texto es largo, más vale al tipógra- 
fo especificar letra romana o redonda (Román) para máxima legibilidad. 

El cuerpo del texto no debe componerse en altas. A las palabras cor- 
tas, familiares, sin embargo, no les hace mucho daño que vayan en ma- 
yúsculas. Así, si tenemos que usar OJO, PARE, HOY, ATENCIÓN, en al- 
tas, no es grave. 

El texto debe componerse en un tipo de letra dentro del rango de legi- 
bilidad. El estilo rasgado a la derecha (ragged right) es de los preferidos 
para la publicidad, que es siempre más moderna que la tipografía edito- 
rial. El texto del anuncio puede y debe componerse renglón por renglón, 
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y debe escribirse de modo tal que no haya cortes que tiendan a confundir 
ni queden frases truncas entre líneas. 

Mantenga el mismo tipo de letra en todo el texto del anuncio. Puede 
emplearse la negrita a veces o la cursiva en más contadas ocasiones, pe- 
ro no cambie de familia de letras. 

Titulares publicitarios 

Los titulares también deben estar en la misma familia tipográfica. 
La misma letra inicial debe usarse no sólo dentro del mismo anuncio 
sino también en todos los anuncios del mismo detallista. El objetivo es 
crear un estilo tan característico que incluso sin la firma pueda reco- 
nocerse al que anuncia. 

Cada titular y bloque de texto debe estar rodeado por una generosa zo- 
na de espacio en blanco. Nunca ponga a competir directa e inmediatamen- 
te a unos caracteres con otros en el mismo anuncio. Ya tendrán suficien- 
te competencia de los anuncios adyacentes. 

El arte de la publicidad 

El arte desempeña un gran papel en la publicidad, una función más 
importante que en las columnas de noticias. El arte debe ser usado fun- 
cionalmente con la fórmula AÍDA como guía. 

La imagen ideal de un anuncio muestra al producto en uso y realizan- 
do una función beneficiosa. Si dicha ilustración no existe, podemos em- 
plear una imagen que cree ese estado de ánimo, o una que muestre ras- 
gos importantes del producto. En los anuncios de modas, los pequeños 
detalles de diseño son importantes factores para la venta. Las pequeñas 
ilustraciones de mercadería no tiene valor alguno: nadie compra una ba- 
tería, un neumático ni una caja de detergente por su apariencia. 




La primera plana 

Da al editor la mayor oportunidad de creación tipográfica y el contacto 
con el público. La función primordial de la primera plana es compulsar al 
transeúnte a tomar el periódico con interés. La siguiente función es con- 
vertir al transeúnte interesado en lector Es siempre el contenido noticioso 
lo único que determina la apariencia de la primera plana. Cambiar el con- 
tenido para que venga bien al continente es tan poco realista como empa- 
car rositas de maíz en una botella porque tenga un diseño muy hermoso. 

El periódico tiene que ser reconocible al instante, así que el diseñador 
tiene que crearle una "imagen" básica. Al mismo tiempo, es preciso que 
la primera plana luzca tan distinta de otras anteriores que el lector com- 
prenda al instante que ésta es algo nuevo. Un buen formato mantiene fle- 
xibilidad sin pasar por alto la identidad mantenida. 
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Debemos cuidarnos de las restricciones innecesarias. Por ejemplo, al- 
gunos editores tienen asignada una cuota al número de noticias en pri- 
mera plana. Por el contrario, hay editores que no tienen en cuenta el nií- 
mero de noticias y ponen todos los huevos en uno o dos cestos. En pocas 
ocasiones dos o incluso una noticia podrían ser suficientes. TERMINA- 
DA LA GUERRA puede llevarse toda una página, pero ese no es el mate- 
rial con que el director tiene que conformar la tiplea primera plana. 

Varios usos se interponen a la ñexibilidad de la primera plana. Entre 
ellos, una columna constante en esa página, un índice resumen y una fran- 
ja en la parte superior de la página con minúsculos anuncios para atraer 
al lector a las páginas interiores. 

El empleo en primera plana de cualquier índice salvo el más sencillo es 
debatible, y se debate con vigor y con el carácter inconcluso de la mayoría 
de las discusiones periodísticas. Lo mejor es que el director mantenga toda 
la flexibilidad posible para usar las zonas de la primera plana. 

Modelos de simulación de la página 

El diseño de la página por medios electrónicos o paginación parece ofre- 
cer gran libertad al director, pero probablemente será demasiado restric- 
tivo para complacer a muchos editores. En la actual etapa de desarrollo, 
la paginación se apoya mucho en módulos preformateados y éstos son ili- 
mitados en número. De modo que continúan diseñándose muchas pági- 
nas de noticias sobre un modelo de simulación. Para diseñar sobre el mo- 
delo se requiere un mínimo de habilidad. 

Los modelos en blanco suelen imprimirse en hojas de 8 X 11 que no 
están en proporción con la página del periódico. En los márgenes apa- 
recen marcas que indican las pulgadas de la columna para que pueda 
delimitarse enseguida el espacio. Dibujar un modelo no es un arte pre- 
ciso. Cada sala de redacción puede tener sus propias variaciones. Lo im- 
portante es que el artesano que traduzca este esquemático "dibujo en 
planta" en la verdadera página del periódico entienda con precisión 
las instrucciones del editor 

Para colocar una noticia, el titular se indica por su código y el primer 
par de palabras. La noticia en sí se representa por una línea recta que ba- 
ja por el centro de la columna. El fin de la noticia se marca con una cabe- 
za de flecha. Una imagen se representa por un rectángulo con una cruz 
diagonal, donde se inscribe la línea de linotipia para la imagen y su ta- 
maño en columnas y picas. 




Configuración horizontal 

En general el texto debe ordenarse en áreas horizontales. Mientras más 
ancho sea un bloque de texto en relación con su altura, más pequeña pa- 
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La composición modular abarca elementos rectangulares, como se ilustra en 
la primera plana de este bisemanario. 
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rece su masa. Como el lector siempre está más dispuesto a comenzar a leer 
una noticia corta que una larga, la distribución horizontal es un atracti- 
vo innegable. Esto no significa que nunca podamos usar un elemento ver- 
tical. Este rectángulo aporta una agradable variedad a las formas predo- 
minantemente horizontales y no es raro que pueda prevenir titulares apre- 
tados y otras situaciones indeseables. 

Ubicación de elementos artísticos 

La correcta ubicación de las imágenes depende en gran medida de sus 
líneas de fuerza. El arte no afín debe quedar muy disperso. La conges- 
tión de fotografías las hace competir entre sí, ejercicio éste nada produc- 
tivo. Más vale tener una imagen dominante que dos o más del mismo ta- 
maño óptico que tiendan a establecer sus propias galaxias y así dividir 
la página. Tampoco es necesario sacar las imágenes del pliegue central 
por donde se dobla la página, con la siguiente excepción: si alguna ima- 
gen, en especial un retrato, contiene algún detalle curioso, la abrasión que 
puede producirse durante el reparto del periódico podría destruirlo. 




Continuación (pases de página) 

El pase de la primera página debe reducirse al mínimo si no puede evi- 
tarse del todo. Cuando se produce un salto en una noticia, el 70 por cien- 
to de los lectores que la han seguido no buscan la continuación. Un estu- 
dio mostró que los lectores se disgustaban al tener que buscar la continua- 
ción en otra página; de hecho, los hay que incluso se niegan a comenzar 
a leer una noticia cuando ven que continúa en otra página. A los lectores 
les molesta en especial tener que pasar por la molestia de buscar la con- 
tinuación sólo para encontrar que consta de un único parrafito. 

Las noticias largas a menudo pueden dividirse entre una parte princi- 
pal y un suplemento lateral. Una remisión que sugiera "más sobre IM- 
PUESTOS en la página cinco" suele producir más lectores que el peren- 
torio aviso de "continúa". Esta remisión no altera el progreso normal de 
la lectura: el lector no se siente obligado a pasar de inmediato a la pági- 
na cinco. Si es inevitable que la nota tenga continuación, el mejor lugar 
donde debe ir a parar es a la última página de la sección. Así el lector se 
ahorra el tener que buscar los números de las páginas y doblar y desdo- 
blar el periódico. 

Espaciamiento 

Un espaciamiento coherente es un factor importante de la buena tipo- 
grafía, y cada periódico debería tener una norma de espaciamientos. A 
continuación se sugiere un conjunto de especificaciones. 

A. Use una pica de espacio: 
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1. bajo la banderola 

2. sobre cualquier imagen de la página 

3. entre el titular de la foto y los pies de foto 

4. entre los pies de foto y su titular correspondiente 

5. entre los pies de foto y la línea de corte 

6. arriba y/o abajo del recuadro sin laterales 

7. arriba y/o abajo del material encerrado en una regla decorativa 

8. al final de la noticia 

(Nota: Cuando la nota continúa en otra página, no media espacio 
entre la última línea de la noticia y la línea de continuación) 

9. entre un lead de dos columnas y el segundo elemento de los 
caracteres de una columna 




B. Use seis puntos de espacio: 

1. entre la imagen y su título 

2. entre el titular y la noticia 

(Nota: no hay espaciamiento interlineal dentro del titular) 

3. entre el titular y el nombre del redactor 

4. entre el nombre del redactor y la noticia 

(Nota: no media espacio entre el nombre del redactor y su 
identificación: miembro de la redacción, corresponsal, etc.) 

5. inmediatamente dentro de la regla decorativa en recuadros 
y breves 

6. arriba y abajo de un breve 

7. bajo las líneas de folio interiores 

8. sobre subtitulares fijos 

9. sobre subtitulares de 14 puntos 

10. bajo la línea de corte por debajo de imágenes y titulares a 
toda plana 

11. bajo líneas de identificación 

(No media espacio entre las líneas de identiñcación y de exposición) 

12. sobre la pirámide de un anuncio 

13. al final del primer elemento y el comienzo del segundo 
en una envoltura 

C. Use cuatro puntos de espacio: 

1. bajo un subtitular de 14 puntos 

Páginas interiores 

El buen diseño de la página no puede restringirse a la primera plana, 
cuya lectura tiene algo de automático, pero en las páginas interiores és- 
ta tiene que ser meticulosamente alentada. La necesidad primordial de 
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las páginas interiores es que estén bien organizadas. Los lectores quie- 
ren que se les ayude a ordenar el exceso de información que los inunda 
cada día. Esta ayuda se compone de buena tipografía, buena organiza- 
ción de las páginas y las secciones así como de todo el periódico, buenos 
índices y muchos resúmenes. 

¿Y cuánto debe - y puede - un periódico clasiñcar las noticias genera- 
les? La cuestión de ha debatido por muchos años, en gran medida por- 
que cuando subdividimos la información surgen problemas. Muchas no- 
ticias pueden ser clasificadas de diversa manera, pero la tendencia es a 
clasificar. Desde luego, los periódicos están más subdivididos de lo que 
suele pensarse: deportes, mercado de valores, alimentos y muchísimos 
temas más se agrupan habitualmente. 

El elemento más importante de una buena página interior es el titu- 
lar dominante. Dicho título es el núcleo óptico del diseño de la página. 
Sin este centro la página carece de orden ni organización. El titular do- 
minante obviamente tiene que ser más importante que cualquier otro 
en la página. 




La página editorial 

Es segunda en importancia sólo de la primera plana. Sus funciones 
- explicar e interpretar, ofrecer un foro para la opinión pública y dar 
un llamado que congregue a la ciudadanía - dependen todas de la bue- 
na tipografía. 

La primera función de la tipografía de la página editorial es distin- 
guirla cuanto sea posible de las páginas de noticias. Esta página como nin- 
guna otra es la que caracteriza al periódico. La distinción entre la cober- 
tura objetiva de las noticias y su análisis subjetivo no siempre queda cla- 
ro para los lectores. 

Por eso tenemos que tratar - por poco éxito que esperemos - de crear una 
distinción visual entre esta página de opinión y las de noticia pura. 

La próxima función de la tipografía es hacer esta página lo más atrac- 
tiva posible. El contenido de la página editorial es "denso". Exige más la- 
bor mental que cualquier otra del periódico. Los trabajos tienden a ser lar- 
gos, y los lectores evitan los textos prolongados. Los titulares de esta pá- 
gina tienden a ser rótulos que carecen del interés y la inmediatez que 
ayuda a atraer a los lectores a las noticias. 

Una forma de lograr que la página editorial luzca diferente es usar 
un formato de columnas distinto. Si las páginas de noticias tienen, pon- 
gamos por caso, un formato de seis columnas, podríamos usar uno de 
cinco en la página editorial. La página de cinco columnas nos man- 
tendría dentro del rango de legibilidad por amplio margen, en espe- 
cial si usamos una letra de texto alrededor de un punto mayor que el 




K 




tipografía / DISEÑO: COMODIDAD PARA LA VISTA 97 



FAÍRFAX 



THE 



ras^uss~~ w™>».' 




Frnlan CoifJlysileilvnEwspaper 



,as. »"-*• 



GMU¿ Itowfair 

budget iOTTF^ 
victims 



fóes'facts? 

Henrico belies 
criticsoftax revolt 




Citizens still have gripes 
under county manager 




Lack of disease repoit irks parents 




Calm talk ends 1-395 suicide standoff 



*í?"^- 



iMt má mit j« r o — H iipMi 1^ 







.^(■wtHlH&KMIA tfm^ HfeHi ■■«« IdH ■*! 




E[ formato básico de este diario es de seis columnas de 12,2 picas, pero en 
ese número todas las noticias salvo el lead (arriba derecha) se componen en 
medidas irregulares. 
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de la usada para las noticias. 

Es sabio usar una letra de mayor tamaño en especial para los propios 
editoriales. Éstos asimismo pueden componerse en una medida caracte- 
rística como la de 22 picas, y luego usar otras cinco columnas de unas 14 
picas o cuatro de unas 17. 

El nombre del periódico debe aparecer de manera prominente en la par- 
te superior de la página editorial. Los editoriales son la opinión institu- 
cional del periódico y así deben ser reconocidos. Si alguna página requie- 
re un logotipo, éstas son las páginas editorial y de opinión. Además del 
nombre del periódico, también debe desplegarse en forma prominente 
un rótulo que diga EDITORIAL, COMENTARIOS, OPINIONES u otra ver- 
sión de lo mismo. 

Un elemento muy importante de la página editorial es el machón, que 
enumera los dueños y otros ejecutivos del periódico junto con otras in- 
formaciones necesarias pero poco atrayentes de la forma más condensa- 
da posible, y cuyo lugar óptimo es al pie de la página editorial. 

Formato de tabloide 

La tipografía del formato de sábana no necesita grandes adaptaciones 
para ser usada en la página del tabloide, de tamaño más pequeño, la mi- 
tad del formato de sábana. La mayoría de los formatos de tabloide son de 
cuatro o cinco columnas. Los titulares de tabloide tienden a ser un poco 
mayores que los del gran formato, pero hay menos titulares que compi- 
tan entre sí. Las imágenes también tienden a ser proporcionalmente ma- 
yores. Los pases de página se dan con mayor frecuencia en el tabloide, 
aun si las noticias largas se reducen a un trabajo principal y adiciones 
separadas o ladillos. Saltar hacia atrás desde la última página no sólo es 
necesario, sino aceptado por los lectores. 

El diseño de la página - primera plana e interiores- en el tabloide si- 
gue los principios ya descritos. 





